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RESUMEN

En este articulo se presentan los diferentes canl@lecomercializacion de la carne ovina del estada. La
informacién es producto de doce afios de seguimienibdormacion sistematizada recabada entre prooest
intermediarios, detallistas y consumidores deldestaara. Se aplicaron encuestas y entrevistas difle®ntes
actores relacionados con la comercializaciéon deatae ovina y se analizd el comportamiento de tesips a
diferentes instancias de la cadena de mercadeayé&stdel Método de Ajuste por Nivel General deciBsedel
Banco Central de Venezuela. Segun los resultadssprincipales canales detectados para la venla ckrne
ovina fueron: 1) productor-consumidor, 2) productamicerias/supermercado-consumidor, 3) productor-
acopiador-transportista-detallista-consumidor y p¥pductor-acopiador transportista-sala de matanka y
matadero-carniceria/ supermercado-restaurantesitichsr. También se determind que los precios del die
animal a puerta de corral y a nivel de consumidpresados nominalmente se incrementaron duramterieldo
1989-2006, mientras que la reexpresion a precinstantes indica una disminucién de los mismos.
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Marketing and commercialization channels of sheep pat
products (Ovisaries) in Lara state, Venezuela

ABSTRACT

The main objective of this paper is to identify tifferent channels of commercialization of the egheneat
product in Lara state, Venezuela. Twelve yearsysfesnatic information is presented. This informativas
taken among sheep farmers, intermediaries, indisstrietailers, consumers, and government agerigseys
were applied to the different actors related todtmercialization and marketing of the sheep petadlPrices
were analyzed at different levels of markets by\gishe Method of Adjustment of General Prices ef @entral
Bank of Venezuela. The main detected channels ofnuercialization for the sheep meat were: 1) Sheep
producers-consumers, 2) Sheep producers-internesligcarriers)-retailers-consumers, 3) Sheep prrguc
intermediaries-slaughterhouse-retailers-consumees)d 4) Sheep producers-intermediaries (carriers)-
slaughterhouse-butcheries/supermarkets-restawransssmers. Also, prices per kilogram of the aninzdlshe
farm and for the consumers were determined nonyiraitl both increased during 1989-2006 period, wihiée
reexpression at constant prices showed a decredsg the same period.
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INTRODUCCION precios a diferentes instancias de la cadena de
mercado del producto cérnico ovino en el estada.Lar

La ganaderia ovina en Venezuela se estableci6 en la
época de la conquista con la introduccion de rebafio MATERIALES Y METODOS
provenientes de la peninsula Ibérica (De La Fugnte
Juarez, 1982). Estos animales fueron introducidios ag| presente estudio se llevo a cabo en los muoiipi
continente Americano en el segundo viaje deTorres, Urdaneta, Jiménez, Crespo e lIribarren del
Cristobal Colon, los cuales fueron dejados enl@ is estado Lara, en un periodo de 12 afios entre 1989 y
La Espafiola y de alli se distribuyeron a todasepart 2006. Las etapas metodolégicas de diagnosis fueron
de América Continental. Segln Rivero (2002), dentrolas siguientes: sondeos, entrevistas, andlisis de
de las estrategias de colonizacion estaba contdmpla informacién secundaria, elaboracién, aplicacion y
otorgar a los encomenderos, ademas de un lote dgnalisis de encuestas a productores y diferentes
tierras, un namero de 50 ovejas o cabras paransaste actores de la cadena y analisis del comportamiito
0 recria. los precios del producto carnico ovino.

Segun las estadisticas de la FAO (2006), la paiiaci Se realizaron 579 eventos para la obtencién de la
ovina en Venezuela es de 525.121 cabezas, lasscualinformacion, los cuales se distribuyeron de la
se encuentran distribuidas en todo el territoriosiguiente manera: 4 sondeos, 96 entrevistas
nacional, pero mayormente en zonas diferentes dénformales a criadores de ganado ovino, 36 a
aquellas donde estan localizados los consumidoresransportistas acopiadores, 432 a intermediaring y

De acuerdo con esto, la mayor concentracion sex representantes gubernamentales de institutos de
encuentra en zonas semiaridas de los estados Zuligavestigacion, docencia y extension. Es importante
Lara y Falcon, mientras que el mayor consumo sesefialar que el nimero de muestras vari6 entre los
encuentra en el eje central del Distrito Capitdby  afios, debido del interés por parte de los consuasdo
estados Carabobo, Aragua y Miranda. y el crecimiento en el nimero de animales en el

o _ estado.
En el estado Lara, la actividad ovina se encuentra L, L :
distribuida en todos los municipios y se concestra Se analizé informacion secundaria procedente de

las zonas semiaridas de los municipios Jiménez{raPaos de grado, trabajos de ascenso, compendios,

Urdaneta. Torres e Iribarren. Los sistemas dednuarios estadisticos y censos oficiales. Las stasie
' e aplicaron en las granjas ovinas del &rea objeto

produccién ovinos son manejados por pequefios Y g
medianos productores con condiciones €studio.
socioeconomicas y agroecologicas adversas, lofara el andlisis del comportamiento de los preaios
rebafios estan conformados por animales mestizos dgiferentes instancias de la cadena de mercadea de |
Criollo por Barbado Barriga Negra, Persa Cabezacarne ovina, se utilizé el Método Ajuste por Nivel
Negra, West African, y en menor escala con razasseneral de Precios (NGP), el cual consiste en ardex
exoéticas como el Bergamasca y el Dorset, entrs.otro |as partidas no monetarias, utilizando indicadopes
permitan calcular la inflacion acumulada, desde el
En el area de mercadeo, se puede decir que eiisel parigen de la partida hasta la fecha del ajuste
existen pocos estudios, a pesar del gran valoalsoci (Cedefio, 1997); ya que al presentar los valorasaa u
que esta ganaderia representa (de Combellas, 199%hisma moneda permite realizar comparaciones de las
tal vez, debido a que un alto porcentaje de oviabs, cifras de diferentes periodos, utilizando para ko
igual a los caprinos, es beneficiado de manergndices de precios al consumidor (IPC), los cusies
artesanal, tanto en las propias explotaciones @mo calculados por el Banco Central de Venezuela (BCV).
orillas de carretera, lo que dificulta obtenerasfide  Esto le otorga validez al método porque se basa en
produccion exactas que permitan evaluar lacifras oficiales.
contribucion de esta especie al mercado de consumg

nacional; su aporte al sector pecuario del pats es tF)’ara e:EC?ICUIO de los IPC, (Tl BCIV ~ut|It|)zadqn ano
ubicado en el quinto lugar. ase. En las cuentas nacionales el afio basdiza uti

para las estimaciones a precios constantes de

El objetivo de este estudio fue identificar losales ~ IMPortantes indicadores como la produccion y la
de comercializacién y el comportamiento de los demanda de bienes y servicios, a fin de deternténar
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correspondiente evolucién en términos reales ovende animales en pie a puerta de finca, que son
fisicos. En cuanto al IPC, en el afio base sdransportados por un acopiador transportista al
establecen las estructuras de ponderaciones, comfor matadero y/o sala de matanza. Una vez sacrificados,
a los gastos de consumo de las familias a partir depueden presentarse tres modalidades hasta llegar al
cual se define la canasta representativa de bignes consumidor final: 1) matadero/sala de matanza-
servicios para el calculo del indice (BCV, 1984) supermercado/carniceria-restaurantes-consumidor, 2)
matadero/sala de matanza-restaurante-consumidor y
3) matadero/sala de  matanza-supermercado
[/carniceria-consumidor. Este sistema es el Unico

onde se puede tener control sanitario, destinta de
groduccién y de cifras estadisticas mas confiathées
vénta y consumo.

Para aplicar el Método Ajuste por Nivel General de
Precios (NGP) se utilizaron los indices de Preaios
Consumidor para el Area Metropolitana de Caracas
considerando dos afios base: 1984 — 1997. L
utilizacion de dos afios base obedece a que en 199
BCV inici6 la ejecucion del Programa de
Actualizacion de las Estimaciones MacroecondmicasLos aportes de los diferentes canales al sistema de
(Pracem). Para realizar el analisis de preciosstie e comercializacion de la carne ovina en el estada Lar
estudio: en el afo base 1984, el indice utilizadn f encontrados en este trabajo son: 13%, 4%, 31% y
Alimentos, Bebidas y Tabaco, y en el afio base 199562%, para los canales 1, 2, 3 y 4; respectivamboge,

el indice utilizado cambio a: Alimentos y Bebidas N cuales se mantuvieron durante los 12 afios evaluados

Alcohdlicas (BCV, 1997). Los canales detectados, presentan similitud a los
) reportados por Gutiérrez (1998), para la especie
RESULTADOS Y DISCUSION caprina en el mismo estado; es importante destacar,

gue el mismo autor concentr6 su trabajo
el producto cArnico ovino, cuatro canales de€Xclusivamente en explotaciones caprinas extensivas

comercializacion en el estado Lara entre el periodor‘r?'en.tr"".S que los resultados aqui presentados, no
1989-2006. El primer canal (productor-consumidor), discriminan sistema de produccion.

cuya principal caracteristica es el hecho de gee lI0En otro trabajo realizado por Rondénal. (2001)
productores realizan un intercambio directo con elpara los estados Guarico, Aragua, Carabobo, Falcon
consumidor, normalmente un visitante ocasional yLara, reportan que los productores venden en su
puede suceder con la compra de animales en pie mayoria directamente al consumidor, mientras que en
sacrificados en la propia unidad de produccién. los resultados obtenidos en éste trabajo, indicared
canal mas importante es donde la figura del

El segundo canal (productor-carnicerias ansportista acopiador esta presente
/supermercado-consumidor) sucede en fincas grandet§ P P P :

donde los productores tienen su propia sala deEn los Cuadros 1y 2 se observa el comportamiento
matanza, una vez sacrificados los animales, somle los precios en términos nominales y reexpresados
llevados a carnicerias y/o supermercados ode la carne ovina a puerta de finca y a nivel de
restaurantes por el propio duefio o encargado de laonsumidor. La ausencia en la diferencia de precios
finca y luego adquiridos por el consumidor final. en la compra de los animales en pie se refleja
positivamente en el valor final de la carne para el

detallista-consumidor), el productor vende a pudeta cgniumldor,ya %ueb_réo s€ Cat‘fgo”z"?‘ eIIpro_quct@ entr
corral animales en pié, los cuales son transpczf;tadoa ultos y crias, debido a que 10S animales Joveans

por un acopiador/transportista a puestos a orida OIvendidos luego del destete. Normalmente esto ocurre

carretera, donde los animales son sacrificados sirH’OSt?r'or a los 6 meses de (_adad, yaque de sdap;‘aSl,
ningin control de tipo sanitario y vendidos al precios de la carne proveniente de animales jovenes

consumidor en forma de canal completa o porSerlan mucho  mayores que el de los adulto_s.
; Igualmente, se observa un incremento de los precios
fracciones. ; ; ) .
nominales del kilo de animales en pie de puerta de
El cuarto canal (productor-acopiador transportista-corral, mientras que la reexpresion a precios
sala de matanza y/o matadero-carniceriaconstantes, segln la metodologia aplicada, indiea u
/supermercado-restaurantes-consumidor) es el magisminucion de los mismos, lo cual significa que el
comun. El productor, al igual que en el tercer ana incremento de los precios a valores nominales fue

Del desarrollo de la investigacion se logré deteetia

En el tercer canal (productor-acopiador transgartis
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inferior al crecimiento de la inflacién reflejada s Un comportamiento similar se observa en los psecio
rubros: Alimentos, bebidas y Tabaco (BCV, 1984) y por kilo a nivel de consumidor final.
Alimentos y Bebidas No Alcohdlicas (BCV, 1997).

Cuadro 1. Precios de ovinos en pie y de la carnantiiel periodo 1989-1998. Reexpresion hasta 1997.
Afo Base 1984. Indice utilizado Alimentos, bebigdabaco. APPC: Animales en pie a puerta de
corral.

Afio APPC Consumidor IPC IPC Factor Valor Valor
Diciembre Diciembre actualizado actualizado
1984 1987 APPC consumidor
————————— Bs/kg --------- - Bs/kg
1989 30-35 68 801 24.576 30,67 920-1.074 2.086
1990 30-35 85 1.122 24.576 21,91 702-767 1.862
1991 35-40 190 1.485 24576 16,55 657-662 3.145
1992 60-80 300 1.949 24.576 12,61 579-1.009 3.782
1997 340-360 1.100-1.300 18.746 24.576 1,31 446-472 35128753
1998 380-420 1.400-2.100 24.576 24.576 1,00 380-420 00r4100

Cuadro 2. Precios de ovinos en pie y de la carnantie el periodo 2000-2006. Reexpresion hasta 2006.
Afo Base 1997. Indice utilizado alimentos y bebidasalcohdlicas. APPC: Animales en pie a
puerta de corral.

Afio APPC Consumidor IPC IPC Factor Valor Valor
Diciembre Diciembre actualizado actualizado
1197 2006 APPC consumidor
—————————— Bs/kg ---------- Bs/kg -
2000 600-700 1.800-2.400 184 800 4,35 2.608-3.042 .823710.431
2001  700-800 2.400-2.600 217 800 3,69 2.581-2.950 .84989.586
2002  850-900 2.600-2.800 303 800 2,64 2.247-2.379 .87367.402
2003 900-1.000 2.800-3.000 412 800 1,94 1.746-19405.431-5.819
2005 2.500-2.800 8.500 635 800 1,26 3.151-2.500 7110.
2006 2.500-3.000 9.700 800 800 1,00 2.500-3.000 009.7
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CONCLUSIONES de Caracas. BCV, Caracas. Disponible en linea:
http://www.bcv.org.ve/cuadros/4/413.asp

$BCv. 1984. El indice de precios al consumidor. BCV,
Caracas. Disponible en linea:

Se determiné que los canales de comercializacibn d
producto carnico ovino son similares a los repardad
por otros autores para la especie caprina en ade@st
Lara, pero diferentes a los detectados para la mism  http://www.bcv.org.ve/pdf/infoipc.pdf
especie para otros estados.

Cedefio R.I. 1997. Técnicas de ajuste por inflacién
contable. Edit. Irvin Cedefio & Asociados.

Se notan procesos incipientes que tienden a la
Venezuela.

creacion de futuros canales consolidados de
comercializacion como lo son la diferenciacion de De Combellas J. 1997. Producciéon de ovinos en
cortes y la presentacion al consumidor. Venezuela. Ed. Ex-Librus. Venezuela.

Pe La Fuente Gy A. Juarez. 1982. The emerging
role of goat in the world food production-the case
of Mexico. En Proc. & Int. Conference on Goat

Se notd un incremento de los precios nominales po

kilo de animales en pie a puerta de corral y alriee

consumidor final durante el periodo. Sin embardo, a : ; ;

realizar reexpresion de los mismos se observé una Production and Disease. Tucson. Arizona. USA.

disminucién, lo cual significa que el incremento de pp. 144-148.

los precios a valores nominales fue inferior al FAO STAT. 2007. Estadisticas de la Organizacion de

crecimiento de la inflacion. las Naciones Unidas para la Alimentacion y la
Agricultura. Disponible en linea:

De igual manera, se detectd6 que son los .

intermediarios los principales favorecidos en tetlo http:/faostat.fao.org

proceso de comercializacion, esto es producto de I&utiérrez J.G. 1998. Canales y margenes de

falta de organizacion en cooperativas y/o asoai@sio comercializacién de la produccién caprina en

de productores observada en las comunidades, aunado explotaciones extensivas del estado Lara. Gaceta

al factor vias de penetracion y la distancia de las Cien. Vet. UCLA, 4(2): 15-30.

explotaciones, donde la principal forma del product

de comercializar el producto es la dependencia de

intermediario.

Bivero J. 2002. Ovinos y caprinos en Venezuela. Los
chivos expiatorios de la produccién pecuaria.
Aerotécnico, 15: 20-22.
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